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Logo podstawowe wersja CMYK

Typografi a

W zależności od sytuacji 

używamy odpowiedniej wersji logo.

Logo podstawowe stosujemy 

w zależności od technologii druku.

Logo w formie podstawowej 

zbudowane jest w przestrzeni barwnej CMYK,

jego konstrukcja opiera się na 2 gradientach

- dla większości technologii druku (np. prasa).

W przypadku, gdy technologia druku 

nie pozwala na użycie CMYK, należy używać 

wersji uproszczonej logotypu.
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Podstawową czcionką 
jest Bauhaus - Medium.
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Logo uproszczona wersja 1 kolor + kontra

Logo wersja PANTONE®

Logo podstawowe wersja ORACAL®

PANTONE Black C
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Z myślą o stosowaniu na różnych 

nośnikach, kolory zostały określone 

w modelach: PANTONE, ORACAL.

Uproszczony logotyp w wersji PANTONE,

należy stosować w sytuacji, gdy niemożliwy

jest druk w CMYK, bądź druk w CMYK 

odbywa się na nośniku, który może 

w znacznym stopniu pogorszyć czytelność

logotypu, a jest możliwość zastosowania 

dodatkowych kolorów PANTONE.

Logotyp uproszczony powienien być

stosowany wszędzie tam, gdzie warunki

technologiczne nie pozwalają na użycie 

wersji podstawowej, np. grawerowanie, 

wyszywanie, folia. 

Wersja PANTONE, np. opakowania.

Wersja jednokolorowa, np. fax, pieczątka, grawer.
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Czytelność logotypu wymaga 

wprowadzenia pola ochronnego 

czyli obszaru otaczającego logo, 

w obrębie którego występowanie

jakichklowiek elementów grafi cznych 

może obniżyć czytelność, 

bądż zaburzyć odbiór logotypu.
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Podstawowym kolorem tła jest jasny beż.

Tła i aple

Logo może byc umieszczane

na kolorowych tłach kontekstowych.

W tle można stosować motywy
grafi czne pod warunkiem, że nie są zbyt

intensywne i nie zakłócają czytelności logo.

Przy ciemnym tle posługujemy się efektem

białego rozświetlenia wokół logo,

by zwiększyć jego czytelność.

Przy jasnych tłach możemy stosować 

również cień, zakładając iż jego 

intesywność nie będzie konkurować 

z logotypem.
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Dla czytelności logotypu 

wprowadzona została minimalna

wielkość krytyczna, gwarantująca 

bezpieczeństwo czytelności 

elementów logotypu.
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Dodatkową wersją logotypu jest 
Złoty Medal - Wybór Konsumentów
- maja tutaj zastosowanie wszystkie 
powyższe zawarte w księdze
znaku ustalenia.

ZŁ
OT

Y 
M

ED
AL

 - 
W

YB
ÓR

 K
ON

SU
M

EN
TÓ

W



Międzynarodowe Targi Poznańskie Sp. z o.o.
Głogowska 14, 60-734 Poznań, Poland
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